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echs Tage lang hat Mathieu van

der Poel im vergangenen Jahr

das Gelbe Trikot des Gesamtfiih-

renden bei der Tour de France

getragen. Weil der 27 Jahre alte
Radprofi recht erfolgreich fahrt und wegen
seiner unterhaltsamen Art sehr viele Fans
hat, macht der Niederldnder nicht nur sei-
nem Team grofe Freude. ,Der Wert des
Sponsorings ist sehr gut momentan®, sagt
Eduard R. Dorrenberg, der geschiftsfiih-
rende Gesellschafter des Bielefelder Fami-
lienunternehmens Dr. Wolff, das mit sei-
nen Haarpflegemarken Alpecin und Plan-
tur sowohl einem Manner- als auch einem
Frauenteam im Radsport als Sponsor sei-
nen Namen gibt. ,.Die Ubertragungszeiten
nehmen zu, wir sind der Meinung, dass sich
das lohnt®, sagt Dorrenberg.

Wenn von diesem Freitag an die 109.
Austragung des bedeutendsten Radren-
nens der Welt beginnt, diirfte der Alpe-
cin-Fahrer van der Poel wieder fiir Auf-
merksamkeit sorgen. Auch andere deut-
sche Unternehmen wie der bayerische
Kochfeldhersteller Bora und das Schwarz-
walder Badarmaturen-Unternehmen
Hansgrohe holen in den kommenden drei
Wochen den Grofiteil des Marketing-
Gegenwerts fiir ihre Millionen-Unterstiit-
zung des Radteams ein, wenngleich sie
mit dem Giro d’Italia vor wenigen
Wochen sogar eine der drei gro3en Rund-
fahrten gewonnen haben.

Als eines der grofiten Sportereignisse
der Welt hinter der Ful3ball-Weltmeister-
schaft und den Olympischen Spielen
ibertrumpft die Tour de France global
gesehen nicht nur andere Sportarten, son-
dern ldsst auch die anderen Radrennen
von der Aufmerksamkeit deutlich hinter
sich. ,Der Radsport wandelt sich®, sagt
Felix Appelfeller, ,Head of Sponsoring®
bei der Agentur Jung von Matt Sports. In
der Corona-Pandemie sei Fahrradfahren
generell beliebter geworden, zudem gehe
die Bedeutung des Radsports eben weit
iiber die TV-Ubertragung hinaus. ,Viele
Einzelsportler haben sich von sportlichen
Erfolgen unabhingiger gemacht und sich
iiber die eigenen digitalen Kandle grofie
Reichweiten aufgebaut®, sagt Appelfeller,
dessen Agentur nicht nur Unternehmen,
sondern auch Rechteinhaber oder Ver-
binde dazu berit, wie man verschiedene
Sportarten und Sponsoring am besten
zusammenbringt.

Gerade die jiingeren Zielgruppen infor-
mieren sich vor allem {iber die Social-Me-
dia-Kanéle der Teams und Fahrer — dort
gibt eine neue Sportlergeneration viel
mehr Einblick in das Leben als Radprofi
und den Trainingsalltag. Bei jungen
Zuschauern gibt es dadurch auch weniger
das negative Bild, das sich gerade zu
Beginn des Jahrtausends durch die
Dopingfille in vielen Kopfen der Deut-
schen festgesetzt hat. ,,Durch das allgemein
gestiegene Interesse am Radfahren, die
Digitalisierung und die sogenannte ,clean
generation‘ rund um Rick Zabel und Nils
Politt wird Radsport zu einem wachsenden
und immer spannenderen Sponsoringum-
feld“, sagt Appelfeller. Der deutsche Sprin-
ter Rick Zabel erreicht mit seinem eigenen
Podcast und Beitrdgen auf Instagram mehr
als hunderttausend Follower. Er ist sport-
lich zwar viel weniger erfolgreich, als es
sein Vater Erik war, wirbt aber trotzdem
wegen seiner Funktion als eine Art ,Rad-
Influencer* fiir mehrere Marken.

FuBball ist jedoch nach wie vor mit
Abstand das breiteste Feld was die Investi-
tionen angeht, da komme in Europa nichts
ran. Wie viel Geld hier fliel3en kann, unter-
streicht die Partnerschaft zwischen dem FC

Bestens im Bild: Das Sponsoring von Bora und Hansgrohe ist auf dem Trikot von Nils Politt nicht zu iibersehen.
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Der teure Kampt
um Aufmerksamkeit

Die Tour de France ist nicht nur Sportereignis, sondern auch Markenspektakel.
Das Interesse am Radsport nimmt wieder starker zu — und das vor allem aus
drei Grunden. Von Benjamin Fischer, Frankfurt, und Jonas Jansen, Diisseldorf

Barcelona und Musikstreaming-Marktfiih-
rer Spotify. Angelegt fiir zunéchst vier Jah-
re, soll der Schriftzug der Schweden ab der
kommenden Saison die Trikots des Herren-
und Frauenteams zieren. Sogar das altehr-
wiirdige Stadion ,,Camp Nou“ bekommt
den Zusatz Spotify verpasst. Der hoch ver-
schuldete Spitzenklub soll dafiir mehr als
300 Millionen Euro erhalten. Spotify setzt
darauf, iiber den Deal und gemeinsame
Projekte neue Kunden aus der riesigen Bar-
ca-Anhéngerschaft fiir sich gewinnen zu
konnen. Es gebe nur sehr wenige Partner
mit dieser Grofle und Reichweite, hiel3 es
im Mérz zur Bekanntgabe des Deals.

Das stimmt zweifellos. ,Wir sagen unse-
ren Kunden aber auch, dass Fuf3ball nicht
immer die Antwort ist“, sagt Appelfeller.
,purch die Breite der Fanbasis hat man es
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mit extremen Streuverlusten zu tun. So
kann man potentiell zwar fast jeden errei-
chen, aber eben nicht unbedingt effizient
die Kernzielgruppe.“ Zudem schwirren im
FuBball freilich Hunderte Konkurrenz-
unternehmen umher. ,Am Ende ist es fir
Marken aber vor allem auch wichtig, Hal-
tung zu zeigen. Fans verlangen, unabhéin-
gig von der Sportart, zunehmend von
Sponsoren, dass diese sich authentisch zu
gesellschaftlich relevanten Themen posi-
tionieren®, sagt Appelfeller. Bei der Tour de
France versuchen das einige Teams und
damit auch ihre Sponsoren mit Werbung zu
Gleichberechtigung, findet in diesem Jahr
doch das erste Mal seit 13 Jahren wieder
eine franzosische Landesrundfahrt auch
fiir Frauen statt. Einen grof3en Werbeeffekt
jenseits der normalen Fans erhofft sich der
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Radsportzirkus zudem von einer Netflix-
Serie, die bei dieser Tour im Stil der For-
mel-1-Dokumentation ,,Drive to Survive“
erstmals aufgezeichnet werden soll.

Die Konigsklasse des Motorsports hat
von der Serie enorm profitiert — beson-
ders mit Blick auf die jlingere Zielgrup-
pe und den US-Markt. Von einem
»,Gamechanger“ sprach Stefano Dome-
nicali, seines Zeichens der oberste For-
mel-1-Funktionir, gegeniiber der F.A.S.
Dass lidngst nicht alle Fahrer mit der
Serie gliicklich sind — Weltmeister Max
Verstappen spricht nicht mehr mit dem
Netflix-Team, da es die Macher im Sinne
des Dramas mit der realistischen Dar-
stellung der Geschehnisse nicht immer
ganz so genau nehmen —, geschenkt. Die
néchste Staffel ist schon in der Mache.

Geteilte Daten helfen Autokdufern wie Herstellern
Von Adel Al-Saleh

xplodierende Energiepreise, feh-
E lende Fachkréfte, gestorte Liefer-

ketten, verschérfte rechtliche Rah-
menbedingungen, gefdhrdete Datensi-
cherheit, komplexe Kundenwiinsche: Die
deutsche Wirtschaft steht vor vielen He-
rausforderungen. Die lassen sich aber be-
wiltigen — wenn Unternehmen bereit
sind, Daten auszutauschen. Mit ihrem
Vorzeigeprojekt Catena-X zeigt die Auto-
mobilbranche, wie kollaborative Daten-
nutzung zum Wettbewerbsvorteil wird.

Daten gelten bekanntlich als das neue
Gold. Doch im Gegensatz zu dem begehr-
ten Edelmetall entfalten sie ihren Wert
erst durch intensive Nutzung — und zwar
iiber Unternehmens- und Branchengren-
zen hinweg. Heif3t konkret: Je mehr
Marktteilnehmer ihre Daten miteinander
teilen, desto groBer der Wert fiir alle
Beteiligten. Weil sie dazu beitragen, Pro-
duktivitidt, Qualitidt, die Dauer bis zur
Markteinfiihrung, Resilienz und Nachhal-
tigkeit zu optimieren. Datengetriebene
Liefer- und Wertschopfungsnetzwerke
machen Unternehmen also deutlich wett-
bewerbsfahiger — egal, ob Konzern oder
mittelstdndischer Familienbetrieb.

Und obwohl die Vorteile kollaborativer
Datennutzung auf der Hand liegen, haben
viele Unternehmen weiterhin grof3e Vor-
behalte, ihre Daten zu teilen. Ihnen man-
gelt es allerdings nicht an Vertrauen in
die Leistungsfahigkeit moderner Techno-
logien. SchlieBlich sind verfiigbare
Cloud-Losungen und IT-Services langst
ausgereift. [hre Bedenken zielen auf die
aktuelle Situation im Cloud-Markt. Den
dominieren ndmlich nach wie vor wenige
aufBereuropdische Big Player, die den
Sicherheitsbediirfnissen der hiesigen
Wirtschaft nur unzureichend gerecht wer-
den. Um sensible Informationen zu schiit-

zen, verzichten deutsche Unternehmen
lieber auf die Chance hoherer Wertschop-
fung durch Datenaustausch. Selbst wenn
sie damit Gefahr laufen, im internationa-
len Wettbewerb zurtickzufallen.

Vertrauen ist gut, Kontrolle besser

Doch es gibt einen Ausweg aus dem
Dilemma: die Initiative Gaia-X. Sie zielt
darauf ab, auf Grundlage der 2018 erneu-
erten europdischen Datenschutzgrund-
verordnung (DSGVO) eine leistungsféhi-
ge und vertrauenswiir-

dardisierung, sodass proprietére Systeme,
individuelle Datenformate und Protokol-
le den Datenfluss nicht ldnger ausbrem-
sen. Rohstofflieferanten, Zulieferer, Au-
tohersteller, Autohduser und Recycling-
firmen konnen tber das Netzwerk rele-
vante Fahrzeug-, Ausriistungs-, Logistik-
und Mobilitdtsdaten unkompliziert digi-
tal austauschen. Und zudem ihr Budget
entlasten: Einmal an das Datennetzwerk
angedockt, sparen teilnehmende Unter-
nehmen hohe Kosten fiir den Kauf und
den Betrieb von Software und den Auf-

bau von Schnittstellen.

dige Dateninfrastruktur
fir Europa aufzubauen.
Unternehmen behalten
in dieser Cloud-Infra-
struktur die volle Kont-
rolle dariiber, wo diese
Daten verarbeitet wer-

Caten-X ist ein neue
Plattform, auf der
Wettbewerber
sensible Daten teilen.

Wichtig: Alle Akteu-
re bleiben zu jeder Zeit
die Souveréne ihrer Da-
ten. Denn jedes teilneh-
mende Unternehmen
entscheidet selbst, wel-
che Informationen es

den und wer auf sie
zugreifen kann.

Wie sich eine ganze Branche auf Basis
von Gaia-X wertschopfend vernetzt, zeigt
die Automobilindustrie mit dem Projekt
Catena-X. Zu den Griindungspartnern der
Initiative gehdren verschiedene Unterneh-
men mit Industrie-, Technologie-, Platt-
form- und Prozessexpertise — unter ande-
rem die Deutsche Telekom und ihre Toch-
ter T-Systems als IT-Dienstleister, Berater,
Ausriister und Infrastrukturanbieter.

Catena-X stellt allen Branchenteilneh-
mern — den acht Griindungsunternehmen
haben sich inzwischen 100 Mitglieder an-
geschlossen — eine konkrete Losung fiir
die unternehmens- und lieferkettentiber-
greifende Datennutzung bereit. Und zwar
mithilfe einer neutralen, souverdnen und
auf die Automobilbranche zugeschnitte-
nen Plattform. Sie basiert auf offenen
Schnittstellen und durchgéngiger Stan-

wann und mit wem tei-

len mochte. Die entste-
henden Synergieeffekte kommen dagegen
allen Teilnehmern des datengetriebenen
Liefer- und Wertschopfungsnetzwerkes
zugute. Sie konnen dank Catena-X auf
einem bisher nicht erreichten Niveau
kooperieren — und zwar unabhéngig von
der Unternehmensgrof3e.

Transparenz reduziert Risiken

Das zeigt ein Beispiel aus der Kreislauf-
wirtschaft. Autoverwerter und Recycling-
firmen kaufen héufig die Katze im Sack.
Denn Kunden wéhlen bei der Neuwagen-
konfiguration schon lange nicht mehr nur
Farbe und Motorvariante, sondern auch
Felgen, Sitze, Entertainmentsystem, Fahr-
assistenz und vieles mehr. Die Folge: Jeder
Neuwagen besteht aus einer fast einzig-
artigen Kombination aus Komponenten.

Fir Autoverwerter und Recycler ergibt
sich daraus ein entsprechend hohes Fehl-
kaufrisiko. Lohnt sich fiir einen Demon-
tierer der Ankauf eines Schrottautos, weil
sich mit den Ersatzteilen noch Gewinn er-
zielen l4sst? Was ist mit Blick auf die ent-
haltenen Schadstoffe zu beachten? Ant-
worten darauf gibt es meistens nicht.

Bis jetzt. Denn Catena-X liefert alle re-
levanten Angaben auf Knopfdruck. Dabei
helfen digitale Kopien jedes einzelnen
Fahrzeugs. Bisher fiittern Hersteller diese
sogenannten digitalen Zwillinge fast aus-
schlieBlich mit Daten aus dem eigenen
Unternehmen. Ist im Digital Twin aber
hinterlegt, wie Zulieferer bestimmte Bau-
teile produzieren, woher sie dafiir Teile
und Rohstoffe bezogen haben, welche Re-
paraturen eine Autowerkstatt durchge-
fihrt hat und welche Teile neu verbaut
wurden, erhalten Autoverwerter und Re-
cyclingfirmen ein transparentes Bild. Und
konnen auf dieser Basis deutlich fundier-
ter dariiber entscheiden, ob der Kauf eines
Fahrzeugs fiir sie von Interesse ist.

Voraussetzung dafiir: Moglichst viele
Unternehmen integrieren ihre Daten in
Catena-X — nicht nur Konzerne, sondern
auch kleine und mittelstdndische Unter-
nehmen. Nur dann kann ein souverdner
Datenraum sein volles Potential entfalten
und die Digitalisierung der gesamten Au-
tomobilindustrie voranbringen. Ein ent-
scheidender Schritt fiir eine bessere glo-
bale Wettbewerbsféhigkeit. Und das nicht
nur in der Automobilbranche: Catena-X
hat das Potential zur brancheniibergrei-
fenden digitalen Blaupause — und damit
zum Problemldser fiir die gesamte deut-
sche Wirtschaft.

Adel Al-Saleh ist Vorstandsmitglied der
Deutschen Telekom und Chef von T-Systems.

Sparplane von Daimler Truck

sorgen fur Arger in Mannheim
IG Metall furchtet den Verlust von 1000 Stellen

tag. MAINZ. Der mogliche Verlust
von bis zu 1000 Arbeitsplatzen hat in
Mannheim fiir Entsetzen gesorgt.
Nachdem der Lastwagenbauer Daim-
ler Truck am Vortag {iiberraschend
angekiindigt hatte, Teile der Produk-
tion in seinem Buswerk in die Tsche-
chische Republik zu verlagern, schlu-
gen die Wellen am Donnerstag hoch.
Oberbiirgermeister Peter Kurz (SPD)
sagte, die Entscheidung berticksichtige
die Zeitenwende ,lberhaupt nicht®.
Die Plédne seien auch deshalb eine Fra-
ge fir die Politik ,auf Bundes- und
Landesebene®. Die SPD im Landtag
sprach von einem Schlag ins Gesicht
der Beschiftigten, die IG Metall nann-
te sie einen schweren Schlag fiir den
Industriestandort Mannheim ,,und die
ganze Bundesrepublik®. Tatsachlich ist
nach Angaben des Unternehmens
noch nicht klar, wie viele Stellen
betroffen sein werden. Am Mittwoch-
mittag hatte die Geschéftsleitung die

rund 3500 Evobus-Beschéftigten darii-
ber informiert, dass der komplette
Stadtbusrohbau von Mannheim an den
tschechischen Standort Holysov verla-
gert werden soll. Aulerdem will das
Unternehmen die Stiickzahlen in der
Montage in seinen deutschen Werken
Mannheim und Neu-Ulm reduzieren,
um Synergien im europédischen Pro-
duktionsnetzwerk stdrker zu nutzen.
Nach Schitzung der IG Metall stehen
in Mannheim 1000 Stellen auf der Kip-
pe, in Neu-Ulm weitere 500.

Daimler hatte das Nutzfahrzeugge-
schaft im Vorjahr als eigenstédndige
Daimler Truck AG an die Borse
gebracht. Ein Sprecher der Truck AG
begriindete die Verlagerung mit dem
sich verschdrfenden Wettbewerb. Das
Unternehmen miisse die Kosten bis
2030 um 100 Millionen Euro pro Jahr
senken. Die Standorte in Deutschland
stinden aber nicht zur Diskussion.
(Kommentar Seite 26.)

Gazprom-Aktienkurs fallt stark

Aktionarsversammlung gegen Dividendenzahlung

mkwa. BERLIN. Der Aktienkurs des
staatlich  kontrollierten  russischen
Energiekonzerns Gazprom ist am Don-
nerstag an der Moskauer Borse erheb-
lich gesunken. Gegen Mittag notierten
die Papiere um mehr als 30 Prozent im
Minus und kosteten mit umgerechnet
3,70 Euro je Aktie wieder so wenig wie
am 25. Februar, dem Tag nach Beginn
des russischen Angriffskrieges gegen
die Ukraine. Spéter machten die Papie-
re einen Teil der Verluste wieder wett.
Zuvor hatte die Aktiondrsversammlung
des Konzerns sich gegen die Auszah-
lung von Dividenden in Rekordhdhe
von knapp einem Euro je Aktie in die-
sem Jahr ausgesprochen. Die Aktionére
hitten den Vorschlag zur Dividenden-
ausschiittung des Aufsichtsrates als
ynicht sinnvoll“ erachtet, sagte ein Gaz-
prom-Vertreter. Die Prioritdt des Kon-
zerns sei derzeit ein Investitionspro-
gramm, das die Vorbereitung auf den
Winter und die Versorgung weiterer
russischer Regionen mit Gasanschliis-
sen beinhalte. Bisher ist etwa ein Drittel
der russischen Haushalte nicht an die
Gasversorgung angebunden. Zudem
miisse der Konzern bereit sein, hohere
Steuern zu zahlen, hief3 es in der Erkla-
rung weiter. Dem Wirtschaftsportal
»RBK* zufolge, das sich auf einen Min-
derheitsaktionar beruft, hatte die Ent-

scheidung der Gazprom-Aktionire mit
einem Vorhaben des Finanzministe-
riums zu tun, das angesichts hoher Gas-
preise in Europa den Konzern im
Herbst dieses Jahres einmalig zur Zah-
lung zusétzlicher Steuern in Hohe von
umgerechnet 7,6 Milliarden Euro ver-
pflichten will. Uber die Gesetzesidnde-
rung wird derzeit in der Duma, dem
Unterhaus des russischen Parlaments,
beraten. Analysten zufolge wiirden die
hoéheren Steuern den Reingewinn des
Konzerns um 14 Prozent verringern.
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Russland ohne Smirnoff-Wodka

Spirituosenkonzern Diageo zieht sich zurtick

ppl. LONDON. Der weltgrof3te Spiritu-
osenhersteller Diageo, der unter ande-
rem Wodka Smirnoff produziert, hat
seinen Riickzug aus Russland bis Ende
des Jahres angekiindigt. In den néchsten
sechs Monaten werde man die Geschéf-
te komplett abwickeln, teilte der briti-
sche Konzern mit. Man unterstiitze nun
noch die verbliebenen Mitarbeiter in der
Region und gebe ihnen verbesserte
Abfindungen. Schon Anfang Mérz, eine
Woche nach dem Uberfall Russlands
auf die Ukraine, hatte Diageo einen
Export- und Produktionsstopp fiir Russ-
land beschlossen. Damals war die Rede
von einer ,Pause® — nun plant Diageo
den endgiiltigen Abschied.

Der Aktienkurs ist seit Mitte dieser
Woche um rund 5 Prozent gesunken.
Hauptgrund dafiir sind negative Analys-
teneinschitzungen. Die Deutsche Bank
stufte die Aktie auf verkaufen“
herunter und nannte gebremste Wachs-
tumsaussichten in den USA und eine
sinkende Verbraucherstimmung welt-
weit als Griinde. Der britische Konzern
ist mit seinen bekannten Marken
(neben Wodka Smirnoff vor allem
Johnnie-Walker-Whisky, Baileys-Likor,
Captain-Morgan-Rum und Guinness-
Bier) einer der grofiten Produzenten
alkoholischer Getrinke mit einem
Umsatz von zuletzt 12,7 Milliarden

Pfund (rund 15 Milliarden Euro). Seit
2006 hatte Diageo eine eigene Ver-
triebsgesellschaft in Russland aufgebaut
und sah nach eigenen Angaben ,enor-
mes Wachstumspotential“ dort. Sein
Vertriebsarm JSC D Distribution in
Russland kam 2021 nach Angaben von
Interfax auf 18,5 Milliarden Rubel (220
Millionen Euro) Umsatz und umgerech-
net etwa 17 Millionen Euro Gewinn.

Nach Beginn des russischen Kriegs
gegen die Ukraine zog der Konzern die
ReiBleine. Auch die fiihrenden westli-
chen Brauereien Carlsberg, Anheuser-
Busch InBev und Heineken haben die
Verkédufe in Russland gestoppt und
werden ihre Gesellschaften dort ver-
kaufen. Diageo behélt aber eine Unter-
nehmenslizenz in Russland. Smirnoff
ist die meistverkaufte Wodka-Marke
der Welt. Er geht auf Peter Smirnow
zuriick, der in den 1860er Jahren in
Moskau sein ,,Wésserchen zu destillie-
ren begann. Sein Sohn fliichtete aus der
Sowjetunion und ging nach Westeuro-
pa. Durch Ubernahmen gelangte Dia-
geo spéater in den Besitz der Marken-
rechte. Der Riickzug ist nun ein sym-
boltrachtiger Schritt. Kdufern in Russ-
land stehen weiterhin viele russische
Marken zur Verfiigung, doch die Breite
des Angebots ist geringer geworden
und die Preise sind gestiegen.

Der PC-Markt schrumpft

Riickgang um rund zehn Prozent zeichnet sich ab

dpa. STAMFORD. Die PC-Verkiufe
werden in diesem Jahr nach dem Coro-
na-Boom laut Berechnungen von
Marktforschern um rund zehn Prozent
zuriickgehen. Fiir das Geschéift braue
sich ein ,perfekter Sturm® aus geopoli-
tischen Turbulenzen, hoher Inflation,
Wéhrungsschwankungen und Liefer-
engpdssen zusammen, sagte Ranjit
Atwal von der Marktforschungsfirma
Gartner am Donnerstag.

Im vergangenen Jahr war der PC-Ab-
satz nach Berechnungen von Gartner
noch um 11 Prozent auf 342 Millionen
Notebooks und  Desktop-Rechner
gestiegen. Fiir dieses Jahr rechnen die
Analysten mit einem Riickgang um 9,5
Prozent auf 310 Millionen Geréte.

Das Minus komme vor allem aus
dem Verbrauchergeschift, das nach
Gartner-Prognosen um gut 13 Prozent
schrumpfen wird. Im Geschaft mit

Unternehmen erwarten die Marktfor-
scher einen Riickgang um 7,2 Prozent.

In der Pandemie mit dem verstark-
ten Arbeiten und Lernen von zu Hause
aus erlebte der PC-Markt, der mit dem
Vormarsch der Smartphones kraftig
Federn lassen musste, eine Renais-
sance. Zuvor reichte oft nur ein PC pro
Haushalt, in der Corona-Zeit brauch-
ten plotzlich mehr Familienmitglieder
eigene Computer. Unternehmen stie-
gen im grof3en Stil von Desktop-Rech-
nern auf Notebooks um, zum Beispiel,
um Mitarbeiter ins Homeoffice zu
schicken. Die erh6hte Nachfrage trug
zu Engpéssen bei Chips und anderen
Komponenten bei.

Beim Verkauf von Smartphones mit
dem superschnellen 5-G-Datenfunk
rechnet Gartner fiir dieses Jahr noch
mit einem Zuwachs um 29 Prozent auf
710 Millionen Gerdéte.



